






각 세대별 경제 지식수준 낮다고 밝힌 비율은 ▸20대(61.5%), ▸30대(54.3%), ▸40대(62.5%), 
▸50대(68.3%), ▸60대 이상(53.7%)

본인의 경제 지식수준이 낮다고 응답한 비율은 20대가 60대 이상보다 약 7.8%p 높음

본인의 경제 지식수준이 낮다고 응답한 비율은 20
대가 60대 이상보다 약 7.8%p 높았다.



국민의 59.7%, 자신의 기업가정신 낮다고 생각

낮은 기업가정신의 영향으로 조사대상 항목 중 창업에 대한 호감도(70.6)와창업 의향(56.7) 모두 최저치 기

록

기업가정신을 발휘해 위험을 감내해야 하는 스타트업이나 벤처기업에 대한 호감도는 최상위권인 반면, 진로

선택의향은 최하위권

호감도와진로선택의향간 차이는스타트업(16.7p), 벤처기업(14.8p), 창업(13.9p) 순
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시장경제의 발전과 확산

전국민 다양한 계층을 대상으로 한 경제교육 시행

대한민국 학교교육에는 시장경제 대한 강좌가 거의

없음

잘못된 경제지식으로 인한 반기업 정서가 강함

그로 인해, 잘못된 제도와 규제가 도입되고 포퓰리즘

정책이 남발될 수 있음

우리의 삶을 개선시키는 것이 올바른 시장경제에 대

한 인식임을 알리고 시장경제교육의 확산 필요

사유재산권, 자유경쟁, 기업과 기업가의 중요성을 다

루는 교육을 대상별 맞춤형 교육으로 지원

특히 젊은 청년세대의 책임 있는 의사결정을 위한 시

장경제교육 강화 및 질적 제고





YLC(Young Leaders’ Club)_연 600여명 온・오프라인 교육

(전국)

EIC(Elite Intensive Course)_연 240여명 오프라인 교육(수도

권)

대학경제강좌_연 900여명 20개교 시행
교사연수_연 200여명/2회(기본・심화과정)

교장연수_연 100여명/2회

경찰간부_연 200명/2회

신임사무관 공직자 교육

국회보좌관 교육

탈북민 교육/군장병 대상 교육

기자, 방송작가 등 경제·기업가정신 교육



13 강좌 기본과정

추가 39강 컨텐츠 기획중 (독립교과 시수 기준)

・ 맞춤형 컨텐츠 가공 (대상별, 방법론별 등)

과정별 기본 교재



기존150여명 교수진에서 네트워크 확대

시장경제연구회, 한국경제연구회

기업법 연구회, CSR/ESG 연구회 등 연구활동

대상별 산업시찰, 기업탐방 등 운영

기업가정신 캠프 등 합숙 프로그램 운영





시장경제교육의 필요성과 가치를 알리고
대상별 맞춤형 교육과정 설계 및 컨텐츠 개

발





자산관리, 세금, 투자, 연금, 노후관리
등 유익한 경제 교육 및 기업가정신
강연 시행

회원사와협력하여대학생대상경제교육캠프개
최

기업, 기업가정신, 시장경제등다양한주제로캠

프운영



THANK YOU
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